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Eigenwirtschaftlichkeit, Basis- und Projektférderung

Offentlich geforderter
Sektor

offentliches Interesse, Forderabhangigkeit,
j liberwiegend Zuwendungen

Einrichtungen
Soziokulturelle Zentren, Kunst- und Kulturvereine,
Atelierhduser, umgenutzte Kirchen, Biirgerstiftungen
etc.
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Stadtmuseum, Stadtbibliothek, VHS,
Bilirgerhduser, Musikschule
etc.
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Staat/Stadt
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Erwerbswirtschaftlicher Sektor:
Kultur- und Kreativwirtschaft

Erwerbswirtschaftliches Interesse, Eigenwirtschaft-
lichkeit, punktuell 6ffentliche Zuwendungen

ausbildungs- und besucherorientierte Angebote
Kinos, Musikclubs, Kunstgalerien, Mal- und Musikschulen,
Buchhandlungen, Einzelhandel mit Kunsthandwerk etc.

Teilmarkte der Kulturwirtschaft
Filmwirtschaft, Musikwirtschaft, Markt fur
Darstellende Kiinste, Kunstmarkt etc.

Preise/Awards
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Ralf Ebert, Dipl.-Ing. Raumplanung,

= Stadtforscher und -planer (AKNW), Kulturberater _ o
= Wissenschaftlicher Mitarbeiter an der Universitat Dortmund

= Mitbegrunder des Kiinstlerhauses Dortmund und seit Jahren Dozent an diversen
Hochschulen, u.a. zum Themen- und Handlungsfeld Kultur- und Kreativwirtschaft

= 1991 Griindung des Buros STADTart in Dortmund (mit Dr. F. Gnad)

Ausgewabhlte Arbeitsfelder/Referenzen:

= Zahlreiche Kulturwirtschaftsberichte fiir Bundeslander, darunter NRW, Thiiringen

=  Mehrere Studien zur Kultur- und Kreativwirtschaft in Gro8- und Mittelstadten, z.B. Duisseldorf, sowie
zur Kulturentwicklung (z.B. Landeskulturbericht NRW, Kassel)

= Evaluierungen und Gutachten (z.B. fur die Filmstiftung NRW, Kunststiftung NRW, das BKM Berlin,
aktuell Heidelberg)

= Machbarkeitsstudien u.a. zur Umnutzung von Gebauden fur Kultur, Freizeit, Sport, z.B.
Dortmunder ,,U“, zu innerstadtischen Kultur- und Freizeitvierteln 2. Generation, zu Grunderzentren

= Eine Reihe an Publikationen und Vortrage im Inland und Ausland (u.a. Suidkorea, USA)
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Entwicklung der Anzahl an Kulturanbietern in Lippstadt 1970 bis 2015

ok
W
= , U
W it
S
1970 2015
3
s %,
= %
£ &
<
e
5
&g
& s
3
o
s
2 : &
H suater S
a2 ?‘\\Jﬁ Ekror
: 29
> (55%)
<
<,
%
&
o‘éﬁ ‘%v &
2 "/1; Q\"
2N 24 o.y?
$»(\Q\\% -,f:‘s
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= Erkundung der Potenziale des Kultur- und Kreativwirtschaft in Lippstadt

= Erlauterung der zentralen Grunde warum die Kultur- und Kreativwirtschaft
ein wichtiges kommunales Handlungsfeld ist

= Durchfiihrung einer Befragung der in Lippstadt ansassigen Selbst-
standigen und Unternehmen der Kultur- und Kreativwirtschaft

= Bedeutung der Kultur- und Kreativwirtschaft fir das Image von Lippstadt

= Starken/Schwachen, Chancen/Risiken der Kultur- und Kreativwirtschaft
am Standort Lippstadt

= Regionalwirtschaftliche Effekte von Kultur sowie Kultur- und
Kreativwirtschaft fuir Lippstadt

= Ableitung von Standortanforderungen der Kultur- und Kreativwirtschaft
= Erarbeitung von Handlungsempfehlungen:

zur Innenstadtentwicklung

Bedeutung eines Tagungs- und Konferenzzentrums

zur Starkungl/Initiierung lokaler/regionaler Milieus
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1 was ziihit zur Kultur- und Kreativwirtschatt 2

Heute umfasst die Kultur- und Kreativwirtschaft:

= Unternehmen, welche Uberwiegend erwerbs-
wirtschaftlich orientiert sind und sich mit der
Schaffung, Produktion, Verteilung und/oder
medialen Verbreitung von kulturellen/krea-
tiven Gutern und Dienstleistungen befassen.

(Quelle: Forschungsgutachten Kultur- und Kreativwirtschaft der
Bundesregierung 2009)

= 11 Teilmarkte
= 9 Kulturwirtschaft, 2 Kreativwirtschaft

= die aktuelle Abgrenzung (Wirtschaftsminister-
konferenz Jan 2012) beinhaltet die vor- und
nachgelagerten Wirtschaftszweige im
Rahmen der Wertschopfungskette

= als Querschnittsbranche eine ,,neue alte*
Wirtschaftsbranche

Teilmarkte der Kulturwirtschaft

Musikwirtschaft, Buchmarkt, Pressemarkt, Kunstmarkt,
Designwirtschaft, Filmwirtschaft, Rundfunkwirtschaft,
Markt fiir darstellende Kiinste, Architekturmarkt

Wirtschaftszweige der Kultur- und Kreativwirtschaft, u.a.:

Selbststandige Kiinstler/innen, Schriftsteller/innen, Journalist/innen,
Artist/innen und Restaurator/innen

Buch- und Musikverlage, Tonstudios, Film- und TV-Herstellung
Private Konzerthallen, Filmtheater, Varietés und Kleinkunstbiihnen

Kultur- und Kreativwirtschaft

Einzelhandel mit Blichern, bespielten Tontragern,
Musikinstrumenten und Kunstgegenstanden

Theater- und Konzertveranstalter
Architektur- und Designbiiros, Werbegestaltung

Teilmarkte der Kreativwirtschaft

Werbemarkt
Software-/Games-Industrie

Quelle: STADTart 2015
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2 Eckwerte der Kultur- und Kreativwirtschaft in

Lippstadt und Kreis Soest (1)

Anzahl der Selbststandigen bzw. Unternehmen der Branche in Lippstadt im Vergleich (2014)

Unternehmen/ Unternehmen/ Einwohner Unternehmen/ Unternehmen/
Selbststindige Selbststandige Selbststindige Selbststandige
in der Kultur- und in der in der Kultur- und in der Kultur- und
Kreativwirtschaft Gesamtwirtschaft Kreativwirtschaft Kreativwirtschaft
an .
Stadt/Raum (Anzahl am Gesamtwirtschaft e 1.000
(Anzahl) (Anzahl) (in Prozent) Einwohner '
31.12)
Lippstadt 119 2.283 66.518 5,2 1,8
Kreis Soest 527 11.205 296.742 4,7 1,8
NRW 50.874 668.608 17.638.098 7,6 2,9

1Der Indexwert ist ein relatives Mal der Analyse um Stadte und Regionen genauer vergleichen zu konnen. Dieser basiert auf der Erfahrung, dass mit steigender Einwohnerzahl der Indexwert aufgrund
hoherer Nachfrage privater Haushalte sowie Urbanisations- und Lokalisationsvorteilen zunimmt. Variable sind dabei u.a. die Lage der Stadt, die Wirtschaftsstruktur.

Quellen: STADTart 2016, nach Daten des IT.NRW eigene Berechnungen
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2 Eckwerte der Kultur- und Kreativwirtschaft in
Lippstadt und Kreis Soest (2)

Anzahl der Beschaftigten bzw. Erwerbstatigen der Branche in Lippstadt im Vergleich (2014)

Beschaftigte in der Kultur- und Beschaftigte Beschiftigte | Erwerbstatige | Erwerbstatige

Kreativwirtschaft* alle Branchen K&K an K&K je 1.000
(Anzahl) Beschaftigte Einwohner**

aller (Anzahl)
Stadt/Raum (Anzahl) Branchen (Anzahl)
(in Prozent)
SvB GeB Summe

Lippstadt 400 357 757 41.615 1,8 876 13,2
Kreis Soest 1.134 778 1.912 136.986 1,4 2.439 8,2
NRW 153.068 52.937 206.005 8.173.440 2,5 256.879 14,6

* ohne kurzfristig Beschattigte; ** SvB und GeB
** Der Indexwert ist ein relatives MaRl der Analyse um Stadte und Regionen genauer vergleichen zu kdnnen. Dieser basiert auf der Erfahrung, dass mit steigender Einwohnerzahl der Indexwert aufgrund
hoherer Nachfrage privater Haushalte sowie Urbanisations- und Lokalisationsvorteilen zunimmt. Variable sind dabei u.a. die Lage der Stadt, die Wirtschaftsstruktur.

Quellen: STADTart 2016, nach Daten der Bundesagentur fiir Arbeit 2016; Daten Stand Juni 2015; eigene Berechnungen
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2 Eckwerte der Kultur- und Kreativwirtschaft in
Lippstadt und Kreis Soest (3)

Entwicklung der Anzahl der Betriebe, der Umsatze und der sozialversicherungspfl.
Beschaftigten (SvB) in Lippstadt zwischen 2009 und 2014/15 nach Teilmarkten

= Die meisten Unternehmen und

Selbststandigen gibt es in Lippstadt | teiimirkte Ansai versis::;?ll;ngs-
in drei Teilmarkten: - Betriebe Umsitze pflichtig
Beschaftigte
- Architekturmarkt (28)
Buchmarkt AN A| k.A.
- Designwirtschaft (27) Prossemarkt . N -
- Werbemarkt (20) Musikwirtschaft 2 N k.A.
. K t kt k.A. k.A. k.A.
= Besonders relevant fiir den HnsTmar
Arbeitsmarkt sind der Pressemarkt | Pesignwirtschatt 7 7 7
und die Software-/Games-Industrie | Filmwirtschaft > > k.A
Rundfunkwirtschaft A 2 ->
wg:‘l;tt;ﬁr darstellende KA. KA KA.
Architekturmarkt AN 2 2
Werbemarkt N A. >
Software/Games- Industrie | > 7
Kultur- und
Kreativwirtschaft > > 1

Entwicklungen kleiner als 5 Prozent= >
Quelle: STADTart 2016, nach Daten des IT NRW 12/2015
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3 Vergleich der Kultur- und Kreativwirtschaft in
Lippstadt mit anderen Stadten

Ausgewabhlte Vergleichsstadte: Ludenscheid, Herford, Wesel, Minden, Rheine:

= Der Besatz an Unternehmen und Selbststandigen in der Kultur- und
Kreativwirtschaft von Lippstadt entspricht dem vergleichbarer Mittelstadte

= Bei den erzielten Umsatzen der Branche nimmt Lippstadt keine
Spitzenposition ein

= Die Beschaftigungseffekte der Kultur- und Kreativwirtschaft in Lippstadt
bewegen sich auf dem Niveau vergleichbarer Mittelstadte

= Die Entwicklung mancher Eckdaten verlief in Lippstadt zwischen 2009 und
2015 vielfach besser, darunter bei der Anzahl an Betrieben, der
Beschaftigten
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4 Ergehnisse der Befragung der Selbststandigen
und Unternehmen in Lippstadt (1)

Identifiziert wurden 143 Betriebe, davon haben 43 Betriebe an der Telefon-
befragung teilgenommen (33 %), Schwerpunkte Architekturbtiros, Werbe- und
Designbetriebe.

Auswertung kommt zu folgenden Ergebnissen:

= Die Kultur- und Kreativwirtschaft ist in Lippstadt uberwiegend eine junge
Branche (ein Drittel aller Betriebe, die teilgenommen haben, wurden nach

2000 gegrundet) =,
= Die Branche ist auch in Lippstadt sehr kleinbetrieblich strukturiert
= Eine Halfte der Betriebe bedienen einen lokalen Markt, die andere ist M S
regional oder sogar bundesweit tatig, insbesondere Architektur-, Werbe- o o

und Designbiiros MUSIC SCHOOL

= |m Saldo der Zukunftsaussichten Uiberwiegt eine positive Einschatzung
sowohl hinsichtlich der Anzahl der Beschaftigten als auch der erzielten
Umsatze
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4 Ergehnisse der Befragung der Selbststandigen

und Unternehmen in Lippstadt (2)

Starken

Schwichen

= Wirtschaftlich starke Region

= Mittelstandisch gepragte Kunden in Lippstadt
und Umland)

= grofler Einzugsbereich der Stadt und Kurtouris-
mus

=~ zahlreiche Kunstlerateliers

= Stadt der kurzen Wege"

= gunstige Mietsituation

= ein zivilgesellschaftlich getragenes Kulturange-
bot

=~ einige groliere Betriebe in der Kultur- und Krea-
tivwirtschaft

= Wenig ausgepragtes kulturbezogenes Image
der Stadt

= nicht als Standort fur die Kultur- und Kreativ-
wirtschaft bekannt

=+ Niedergang” des innerstadtischen Einzelhan-
dels

= verbesserungswirdige Aufenthaltsqualitat der
Innenstadt

= Geringe Attraktivitat fur jJunge Leute (zu wenig
Angebote fur Jugendliche und Studenten)

= unzureichendes kreatives Umfeld

= fehlende Kooperations- und Vernetzungsmag-
lichkerten fir die Betriebe der Kultur- und Krea-
tivwirtschaft

Quelle: STADTart 2017
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4 Ergehnisse der Befragung der Selbststandigen
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und Unternehmen in Lippstatt (3)

Chancen

Risiken

= Starkung der Zentralitat der Stadt durch besu-
cherbezogene Angebote der Kultur- und Krea-
tivwirtschaft

=~ Vernetzung der dienstleistungsbezogenen Be-
triebe in der Wirtschaftsregion Stidwestfalen

=~ Schaffung eines rdumlichen Schwerpunktes fur
ein kreatives Umfeld"\

= Spin-off-Effekte der FH Hamm-Lippstadt durch
Existenzgrindungen

= Strukturelle Veranderungen der Kultur- und
Kreativwirtschaft u.a. aufgrund von Digitalisie-
rung

=~ Sich verscharfender Wetthewerb vor Ort in
manchen Teilmarkten

= . Standortwettbewerb mit GroRstadten

= Beeintrachtigungen der Standortqualitaten von
Lippstadt und Verlust der Innovationsfunktion
fur andere Branchen

Quelle: STADTart 2017
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9 Bedeutung der Kultur- und Kreativwirtschaft
fiir das AuBen- und Innen-Image von Lippstadt

»Dreifelder-Ansatz” im Rahmen eines kulturbezogenen Stadtmarketings

Uberregionale
Kultureinrichtungen
nach Aufen

z. B. Zentrum fiir internationale Lichtkunst Unna,
Museum Kurhaus Kleve,

B e

Temporare Kultur- und Kultureinrichtungen
Freizeitveranstaltungen nach Innen
nach Auen

u. a. Musik- und Malschulen,
Kinos, Musikclubs

z. B. Hofer Filmtage,
,Welttheater der StralRe“ Schwerte,
Rock-/Popveranstaltungen

Quelle: STADTart 2017, nach STADTart 2010
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Bedeutung ausgewahlter Standortanforderungen fiir die Kultur- und Kreativwirtschaft in Dortmund (Stand: 2007)

Preisgunstige Gewerbe-/Biiroflachen

Nahe zu Kunden

Angebot an qualifiziertem Personal

Personalkosten

Lebens- und Freizeitqualitat

Kulturelle Szenen der Stadt

Einzugsbereich von Dortmund
Aus- und Weiterbildungseinrichtungen
Wirtschaftsforderung, IHK etc.

Bekanntheitsgrad von Dortmund

Personliche Griinde

|
Quelle: STADTart 2007 0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%

® sehr wichtig m wichtig weniger wichtig unwichtig keine Angabe
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In Mittelstadten haben 40 bis 50 Prozent der Betriebe ihren Standort in der Innenstadt

Teilmérkte der Kultur- und Kreativwirtschaft

@ Literatur-, Buch- und Pressemarkt
® Film- und TV-Wirtschaft
@ Musikwirtschaft

-
& Kunstmarkt, Kunsthandwerk o
® Designwirtschaft /T ‘.rh
@ Architekturmarkt % [l o e /J
Werbewirtschaft /‘f > L . l—\ . i
Darstellende Kunst . T \_Fd-_._-_'__‘-—l /«
® Softwareindustrie P - 1 M
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.
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Tailmbrkts dar Hullsr- und Hraativainschar

® Literals-, Buch- und Pressamarkl

& Fim- und TV-WWinschah

® Mugikwirlachafl

= Kungimarkd, Kunsthandwark

= Dasignwirischat

® Archilgiiurmarst
Wortwartschaft
Carstellende Kunst

& Softwarsindusirie

Quelle: STADTart 2009, nach Auswertung von Branchenverzeichriissen und Internetrecherchen, Kartengrundlage: Stadt Soest Cuelle: STADYart 2008, Auswerlung van Branchenverzeichnissen, Karengrundlage: Sladt Unna
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1 Regionalwirtschaftliche Efiekte der Kultur
sowie der Kultur- und Kreativwirtschatt (1)

Wirtschaftsbezogene Wirkungsfelder und Effekte von Kultureinrichtungen und Kulturveranstaltungen

Wirkungsfelder Effekte
2 Direkte wirtschaftliche Effekte (u.a. Einnahmen, Ausgaben, Subventionen)
Tangible ?:,_’ Direkte wirtschaftliche Eﬁ_ekte durch zusatzliche Ausgaben der Besucher/innen
(quantitative) e publikumsbezogener Einrichtungen und Veranstaltungen
Effekte a Direkte Beschaftigungseffekte (z.B. Museum, Diskothek, Musikschule)

Indirekte bzw. induzierte wirtschaftliche Effekte (z.B. Umsatze von Zulieferemn)

Sekudar-
effekte

Indirekte Beschaftigungseffekte (z.B. seitens beauftragter Unternehmen)

Quelle: STADTart 2017, nach STADTart/NIW 2008
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1 Regionalwirtschaftliche Efiekte der Kultur
sowie der Kultur- und Kreativwirtschatt (2)

Wirtschaftsbezogene Wirkungsfelder und Effekte von Kultureinrichtungen und Kulturveranstaltungen

Standort- und Imageeffekte (u.a. uber Medienberichterstattung, Mund zu Mund
i @ Propaganda)
Intangible £ _
(qualitative) e Netzwerkeffekte (z.B. durch neue Kooperationspartner)
-5
Effekte 2 Kompetenzeffekte (z.B. fur beauftragte Unternehmen)
=
E Struktureffekte (z.B. durch Malnahmen, die die kommunale Infrastruktur
verbessern)
Interdependenz- Qualifizierungsbereich (z.B. durch Interessens- und Wertsetzungsforderung bei
effekte = L Besucher/innen, Nutzerinnen)
| =
=
(quantitativ und 5 S % Produktionsbereich (z.B. durch Initierung von Innovationen oder Bereitstellung
ES% Content
qualitativ) =& von Content)
Distributionsbereich (z.B. Starkung der Nachfrageseite)

Quelle: STADTart 2017, nach STADTart/NIW 2008
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8 Potenziale und Entwicklungschancen der
Kultur- und Kreativwirtschatt in Lippstaadt (1)

= Die Kultur- und Kreativwirtschaft ist in Lippstadt eine relevante
Wirtschaftsbranche, inshesondere aufgrund deren Bedeutung fiir
andere Wirtschaftsbranchen in der Stadt bzw. der Region

= Angesichts gunstiger Rahmenbedingungen (z.B. hinsichtlich des
Einzugsbereichs, der regionalen Wirtschaftsstruktur) bestehen fir
die Branche noch Entwicklungspotenziale

= Dies gilt insbesondere hinsichtlich der dienstleistungsbezogenen __ .. N
Teilmarkte der Design- und der Werbewirtschaft, des
Architekturmarkts (,,Starken starken®)

=, Schwachen minimieren® in den anderen Teilmarkten (z.B.
Kunstmarkt, Musikwirtschaft), die fur die Entwicklung der im
dienstleistungsbezogenen Teilmarkte erfahrungsgeman 70.5’/75(1 o & kultur wi
bedeutsam sind —
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O Fiinf Griinde, warum die Kultur- und Kreativ-
wirtschatt ein relevantes Handlungsfeld ist (1)

(1) Die Kultur- und Kreativwirtschaft ist in zahlreichen
Stadten eine relevante Branche mit positiven Effekten fiir
den lokalen Arbeitsmarkt

(2) Die Kultur- und Kreativwirtschaft tragt zur Innovations- b2b (II)
und Wettbewerbsfahigkeit anderer Branchen in (business to
Mittelstadten und deren Umland bei

(3) Besucherbezogene Angebote der Kultur- und Kreativ-
wirtschaft sind heute ein Faktor der kulturellen
Daseinsvorsorge

dienstleistungsorientierte
Teilmarkte der Kultur- und
Kreativwirtschaft

Designwirtschaft, Architekturmarkt
Werbemarkt, Software-/Games-
Industrie

(4) Als Faktor der kulturellen Daseinsvorsorge
erhoht die Kultur- und Kreativwirtschaft die
Standortattraktivitat von Mittelstadten

(5) Die Kultur- und Kreativwirtschaft
unterstiitzt die Innenstadtentwicklung
und die Wiederbelebung von Gewerbe-
und Industriegebauden

eigenstiandige

Teilmarkte bzw. Segmente
der Kultur- und

Kreativwirtschaft

besucherbezogene
Segmente der
ultur- und Kreativwirtschaft

aus: Filmwirtschaft, Musikwirtschaft,
Kunstmarkt,
Markt fir darstellende Kunst

Buchmarkt, Pressemarkt, Filmwirtschaft,
Kunstmarkt, Games-Industrie

b2b (1)

(business to
business)

b2c

(business to
consumer)

Quelle: STADTart 2012
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10 Handlungsvorschiage zur Starkung der
Kultur- und Kreativwirtschatt in Lippstadt (1)

= Sichtbarmachung der Kultur- und Kreativwirtschaft und
deren Betriebe in der Stadt, z.B. in Standortbroschiiren

= Initiierung bzw. Starkung lokaler/regionaler kreativer
Milieus, z.B. durch Branchentreffen

alternatives Angebot

= Standortentwicklung in der Innenstadt durch Betriebe (2B Kleintheater)

der Kultur- und Kreativwirtschaft mit positiven Effekten_x_._...A---"""""' |

fur die Innenstadt, z.B. durch Coworking Spaces .- Frequenzerzeuger
. e fiir unterschiedliche "y
= Nutzung bestehender Entwicklungspotenziale im = nachher Lebensstilgruppen vorher
Rahmen dreier Wirtschafts- und Kulturregionen, z.B.™. # ggz'g)e (28. Kino) (Z-?J-n?j“gig?;f)‘d‘?f.'_,..._._..--‘
erfolgreiche Kooperationsbeispiele mit Betriecbenin -
Sudwestfalen |
. lternatives Angebot
= Umsetzung von MaBnahmen im Kontext des (2B Tamsschile)

westfalischen bzw. internationalen Netzwerks der Hanse

= Vernetzung der Kultur- und Kreativwirtschaft mit der FH
Hamm-Lippstadt

. ' " Quelle. STADTart 2012

= Aufbau eines Beratungsnetzwerks in Lippstadt fiir
Existenzgriinder/innen, in der Bestandsentwicklung
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10 Handlungsvorschiage zur Starkung der
Kultur- und Kreativwirtschaft in Lippstadt (2)

= Monitoring von Forderprogrammen flir die Selbststandigen und
Unternehmen der Kultur- und Kreativwirtschaft

= Entwicklung eines Kultur- und Freizeitviertels der 2. Generation

Angebotsseite: Potenziale Kultur-, Bildungs- und Nachfragesei.te:
ins Plangebiet lenken Freizeitviertel - 2. Generation Besuchergruppen ins
_—» <+ Viertel ziehen
>-Workshops durchfuhren und Freizeitwirtschaft
Prozess maderieren Gastronomie Bildungswirtschaft <=Vermarkiungssirategie

fur das Viertel erarbeit
>+ 7wischennutzungen ermaglichen Hr das Vieriel erarbeften

) _ Kultur- und Kreativ- <~+thematische Veranstaltungen
>-Ansiedlungs- und Existenz- i o )
_ wirtschaft im Viertel durchfihren
grinderkonzept erarbeiten
. . <~ zusatzliche Multiplikatoren
>-+Projekte konkrefisieren und .
o gewinnen
auf Machbarkeit prifen
Kontext:
Rahmenbedingungen verbessern
>-Prozess begleiten und Z-hauliche und planungsrechtliche
Gebietsmanagement installieren Voraussetzungen schaffen
>+ Gestaltungskonzept und stadtebaulichen >-regionale Freizeit- und Kulturmarkte
Masterplan erarbeiten beobachten

Quelle: STADTart 2017 nach STADTart 2004




-22 - Ralf Ebert / STADTart Dortmund

11 Beispiele zur Stirkung der Branche, die
zeigen, dass Mittelstidte Chancen haben (1)

= Lindenviertel“ in Unna:

% Westfriedhof %
 Werkstatt Unna e.V.
Platz der ZIB:
Kulturen - Stadtbibliothek
Zentrum fir - VHS Unna el civimmer ~
“ Int. Lic -_Stadtarchlv Kolping,‘w
ERGANZUNGS- M I -II\;P:_HHK - e N ot @
r edien Kunst Raum ol ;
BEREICH Narrenschiff Selbstlernzentrum - Nacmwachle;
- uashicdE Kultur- und Kommunikations- ERGANZUNGS- o
ol trum Lindenbrauerei
Musikalienhandel Gesundheits- SR mL?nr:fen 8 ! ! %EBEICH
Musikschule G, DAUS oudnats=_ ., ABm = 0
Tankstelle . B i Gg!ggg
als Treffpunkt K?RNGEBIET P L e |
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11 Beispiele zur Stirkung der Branche, die
zeigen, dass Mittelstidte Chancen haben (2)

1

= ,WALZWERK" in Pulheim/Koln:

Privat getragenes Zentrum fiir Kunst- und Kulturver-
anstaltungen, Weingalerie und Bistro, ein uberregional
renommiertes Theater, ein Schwimmbad, eine technische
Fachhochschule, die Walzwerk Kunst Kommune Wzk01,
zahlreiche Kunstler und viele Unternehmen

=  Werkraum Bregenzerwald“

Seit mehr als 25 Jahren Wettbewerb Handwerk+Form,
Zusammenarbeit von Fachleuten aus allen Bereichen des
Gestaltens mit Handwerkern aus dem Bregenzerwald, um
alltagstaugliche und material- und formgerechte Objekte
zu entwickeln.
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1 Wie wird heute die Kultur- und Kreativwirt-
schaft statistisch erfasst?

WZ 2008 Wirtschaftszweige
58.1 Verlegen von Biichern und Zeitschriften; sonstiges Verlagswesen (ohne Software)
59.1 Herstellung von Filmen und Fernsehprogrammen, deren Verleih und Vertrieb; Kinos
59.2 Tonstudios; Herstellung von Horfunkbeitragen; Verlegen von bespielten Tontragern und Musikalien
60.1 Horfunkveranstalter

60.2 TV-Veranstalter

90.0 Kreative, kiinstlerische und unterhaltende Tatigkeiten

91.0 Bibliotheken, Archive, Museen, botanische und zoologische Garten

47.6 Einzelhandel mit Verlagsprodukten, Sportausriistungen und Spielwaren (anteilig)
711 Architektur- und Ingenieurbiiros (anteilig)

731 Werbung

741 Ateliers fiir Textil-, Schmuck-, Grafik- u. a. Design

74.2 Fotografie und Fotolabors

74.3 Ubersetzen und Dolmetschen

32.1 Schmuck, Gold, Silberschmiedewaren etc.

32.2 Herstellung von Musikinstrumenten

58.2 Verlegen von Software

62.0 Erbringung von Dienstleistungen der Informationstechnologie (anteilig)

Quelle: Landerwirtschaftsministerkonferenz 2011
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1 Was wird 2.B. zur Musikwirtschaft gezihit

WZ 2008

5-stellig Wirtschaftszweige
MUSIKWIRTSCHAFT

47.59.3 | Einzelhandel mit Musikinstrumenten und Musikalien

59.20.1 | Tonstudios

59.20.2 | Verleger von bespielten Tontragern

59.20.3 | Verleger von Musikalien

90.01.2 Ballettgruppen, Orchester, Kapellen und Chore

90.02.0 | Technische Hilfsdienste fiir kulturelle und unterhaltende Leistungen

90.03.1 Selbststandige Komponisten/innen; Musikbearbeiter/innen

90.04.1 | Theater- und Konzertveranstalter

90.04.2 Opern- und Schauspielhauser, Konzerthallen u. a. Einrichtungen

47.63.0 | Einzelhandel mit bespielten Ton-/Bildtragern

32.20.0 Herstellung von Musikinstrumenten

nach Landerwirtschaftsministerkonferenz 2011
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1 RufwelcherBasis beruht die Erfassung?

»Natlrlich danke ich auch wieder allen Buchbindern, Druckern, den Vertretern des Verlages und last, but
not least den Buchhandlern! (...) Es braucht die Arbeit vieler Menschen, um ein Buch in die Hande von
Lesern zu bringen und meine Arbeit ist dabei nur der erste Schritt.”

Cornelia Funke (Autorin)

Quelle: Enquete-Kommission ,Kultur in Deutschland®, Teil 5 Kultur- und Kreativwirtschaft, 347

»Kulturelle Wertschopfungsketten” (,,Cultural Value Chain“, ,,Creative Value Chain“) ist ein Ansatz, der
Wertschopfung kultureller Aktivitaten vom kreativen Akt (oder diesem vorgelagerte Aktivitaten) bis zur
Aufnahme durch Publikum und Kritik nachzeichnet.
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2 Was hat Kultur- und Kreativwirtschaft mit
Leithild filr Lippstadt zu tun?

Intermediarer Sektor

Kulturvereine, soziokulturelle Zentren
etc.

Offentlicher Sektor

Theater, Bibliotheken,
VHS etc.

ulturberufe:
Kulturelle

»Kreative Klasse“

Autor/innen, Musiker/innen,
visuelle und darstellende

! i P =i

Kultur- und Kreativwirtschaft

u.a. Buchmarkt,, Kunstmarkt, Filmwirtschaft,
Musikwirtschaft, Markt fiir darstellende Kiinste

Kultar- und

Eoreasiviaenacrbsi

ims Rahmsen des
oltemtlich prifrderten
und des imtermaediiren
Kulberaekior

STADTart
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Vorproduktion Produktion Distribution
. A . Live-Musik
Vorleistung fur Live-Musik
Vorprodukte fiir o . ] Konzerthallen
Content/ Instrumentalist/innen, Sanger/innen Musikclubs
Produktion Tontechniker/innen Sonstige

Musik-Content

Komposition
Arrangement
Texte

u.a.
Musikinstrumente
Musikzubehor
Noten
EDV-Produktions-
programme

Veranstalter
Agenturen: Marketing, Werbung
Verlage: Rechtewahrnehmung

Veranstaltungsorte
Diskotheken
Licht- &
Biihnentechniker/innen

Vorprodukte fur
Distribution

u.a.
Ton-, Lichttechnik

Biithnentechnik etc.
Aufnahmetechnik

Online-
Distributionstechnik
Software

Internetbezogene
Dienstleistungen

Vorleistung fur Tontrager-
Distribution/ digitale Online-
Distribution

Instrumentalist/innen, Sanger/innen

Studiotechniker/in
Produzent/innen, Verleger/innen

Digitale Online-
Distribution

Neue Vertriebsplattformen/
Netradio/Netlabel
Verlag: Rechtewahrnehmung

Tontragerproduktion
CD, DVD etc.

Label, Tontragerhersteller
Vervielfaltigung
Verpackung
Vertrieb

Einzelhandel

Tontrager, Noten,
Printprodukte

Medien & andere
Branchen

Horfunk, TV, Film, Werbung
Verlag: Rechte

Quelle: Arbeitsgemeinschaft Kulturwirtschaft NRW 2007
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Kultur- und Kreativwirtschaft:

eine Querschnittsbranche, die wie
andere Wirtschaftsbranchen
beschrieben/analysiert werden kann
(Umsatze, Unternehmen,
Beschaftigte)

Kultur und Wirtschaft:

Wirtschaftlich messbare und nicht
messbare Effekte von Kultur-
einrichtungen bzw. -veranstaltungen

Wirkungsmodell der messbaren Effekte des Lucerne Festivals
auf die Agglomeration Luzern

Altraklivitat
Wirtschaft

Arbeitsplatze

X >

; "
Anziehung R e e
Wirtschafts- A Qualitat a® J |
o IMF Sinfonie-
raum ‘yngen

Anziehung
Zebensraum

Altraktivitat ‘—/
[

Wohnort

Investitionen
Hotellerie

L/
Qualitat ‘ Belrieb KKL
Hotellerie

Festivalstadt
Luzern

Comix Festival ~——

Attraktivitat
Tagungsort

Institut fur

Kultur-
management

Orchester

Luzemn

Stadttheater

GWAND

Festival s

Attraktiv
Kuron
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 welche Bedeutung hat die Kultur- und Kreativ-

wirtschaft fiir den Kulturstandort Lippstadt 2

Die besucherbezogenen Segmente der Kultur-

und Kreativwirtschaft (z.B. Kino, Galerien, b2b (Il)
Musikclubs) erganzen das vorhandene e’

offentlich und zivilgesellschaftlich getragene
Kulturangebot ...

dienstleistungsorientierte
Teilmarkte der Kultur- und
Kreativwirtschaft

Designwirtschaft, Architekturmarkt
Werbemarkt, Software-/Games-Industrie

eigenst ezogene

Teilmarkte bzw. Segmente Segmente der
der Kultur- und Kreativwirtscha Kultur- und Kreativwirtschaft

Buchmarkt, Pressemarkt, Filmwirtschatt, aus: Filmwirtschaft, Musikwirtschaft,

Kunstmarkt, Games-Industrie Kunstmarkt,
Markt fir darstellende Kunst

... und schaffen damit resiliente Bedingungen
fir eine Kulturentwicklungsplanung 3.0

b2c

(business to
consumer)

b2b (1)

(business to
business)

Quelle: STADTart 2012
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=  Wenn zahlreiche Standorte der Unternehmen
und Selbststandigen in der Innenstadt, dann .

. alternatives Angebot

kann (,,economies of scale®) dadurch deren (2.B. Kleintheater)

Entwicklung unterstiitzt werden...

= ...u.a. durch Aufwertung von Quartieren

Frequenzerzeuger
nachher B

= Besucherbezogene Angebote (z.B. Konzerte, * o ooswp fir unterschiediche  — e ——
Kino) sind ein Faktor des Tagestourismus und ™. '"dBsto) i Ly
ein Aufmerksamkeitsfaktor (Stadtmarketing) " |

= Unternehmen und Selbststandige der Kultur- alternatives Angebot
und Kreativwirtschaft kdnnen ein ergan-zender (28 Tanzsehule)
Faktor bei Standortentscheidungen von
Unternehmen anderer Branchen und
Haushalten sein: ,,(Er-)lebensqualitat... ST 2N

= ... bei Unternehmen weil etwa Werbemarkt
wichtige Dienstleistungen fiir andere Branchen
erbringt (Innovationsfunktion)
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Ubersicht 7.5: Branchehzugehimykéif der Kunden bzw. Auftraggeber der Unternehmen
der Kultur- und Kreativwirtschaft im IHK-Bezirk Dortmund

e K

...aufgrund von Produkten o
bzw. Dienstleistungen der Buchmitt T
Kultur- und Kreativwirt- Designwirtschaft
schaft Filmwirtschaft

Kunstmarkt

Markt fiir Darstellende Kiinste
Musikwirtschaft

Pressemarkt

Rundfunkwirtschaft |

Software-/Games-Industrie ]

Werbemarkt

Modewirtschaft
Bankenwesen

Tourismus

Produzierender Sektor

Andere Wirtschaftsbranchen

Offentlicher Sektor

Endkunden

Sonstiges

keine Angaben

0% % wm . Ex 8% 10%  12%  14%  16%  18% 20%
Quelle: STADTart 2012; n=134 (bis zu 3 Antworten néc‘)’g!icb}
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1 sichtbarkeit der Kultur- und Kreativwirtschat
in Lippstadt

! Ny
L

i\: LippstART 15 &

Pz

MUSIC SCHOOL




